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I[l ¢Quien?: Todas las empresas pueden ecoinnovar
2 Motivaciones: Las motivaciones para ecoinnovar son variadas
3 Barreras: El camino no es sencillo

Los beneficios son claros
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éQuién? — —
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— —— Motivaciones —
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Para cumplir requisitos de cliente, como estrategia de
anticipacion vy para acceder y/o crear nuevos mercados.

Mercado



— —— Motivaciones — —

En su proceso de internacionalizacion,
Girbau opto por diferenciarse en calidad,

mediante el ecodiseno y la mejora de la
eficiencia energética de sus equipos.

+ eficientes

GROUP g
laboratorio
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http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/GIRBAU.pdf

Imagen

— —— Motivaciones — —

En busca de un posicionamiento estratégico y una
diferenciacion competitiva, para mejorar las relaciones
publicas, para favorecer el acceso a financiacién y/o por

filantropia.
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— —— Motivaciones — —

MAX Burgers ha abordado su
contribucion al cambio climatico
logrando reforzar su imagen de marca y
diferenciarse de los competidores.

fidelida.d
de ma.rco.

En busca de un posicionamiento estratégico y una
diferenciacion competitiva, para mejorar las relaciones
publicas, para favorecer el acceso a financiacién y/o por
filantropia.
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http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/MAX%20BURGUERS.pdf

Eficiencia

— —— Motivaciones —

Para reducir costes, aumentar margenes v hacer frente
a la escasez futura de materias primas.
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— —— Motivaciones — —

Para reducir costes, aumentar margenes vy hacer frente
a la escasez futura de materias primas.

Eficiencia

Para poder ofrecer la mejor calidad al
mejor precio, Mercadona opté por la
ecoinnovacion como una estrategia para
reducir costes mediante una

optimizacion de la logistica y el
rediseno de algunos de sus envases.

de ahorro

MERCADONA
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http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/MERCADONA.pdf

Anticipacion
legislativa

— —— Motivaciones — —

Para asegurar el cumplimiento y favorecer la
anticipacion frente a posibles regulaciones futuras,
asegurando un buen posicionamiento en su sector.

laboratorio
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— —— Motivaciones — —

Ante una nueva normativa Axioma
decidio innovar para ofrecer un tejido de
poliester reutilizable con mejores
prestaciones que el tejido utilizado
hasta el momento y que la alternativa

de un solo uso.

\>\|OM/

It_‘gl
od Soporte Sanitario

Anticipacién Para asegurar el cumplimiento y favorecer la
. - anticipacion frente a posibles regulaciones futuras,
legislativa
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asegurando un buen posicionamiento en su sector.

15


http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/141028_AXIOMA.pdf

La.s empresas desta.can como
principales motiva.ciones...

laboratorio
ecoinnovacion

—— Motivaciones —
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EL CAMINO'ND
ES SENCILLO

3



= = — Barreras —

Las empresas se han encontrado con
diferentes barreras a la implantacion de |a
ecolnnovacion.
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PROVEEDORES

Relacion con
proveedores, implicacion,
continuidad suministro...

CONTEXTO

Infraestructura,
entramado legislativo...

INVERSION

() ROls, acceso,
disponibilidad...

INTERNAS

Cambio organizacional,
cambio procesos y nuevos
desarrollos, cambio modelo

de negocio,
reticencias internas...

CLIENTES

— —— Barreras —

MERCADO

Aceptacion,
reticencias...

0.0

Implicacion, relacion...

laboratorio
ecoinnovacion
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Proveedores

= = — Barreras —

Barreras relativas a la busgueda de proveedores, su
implicacion en las iniciativas de ecoinnovacion vy la
continuidad en el suministro.

laboratorio
ecoinnovacion
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= = —— Barreras —

P d Barreras relativas a la busgueda de proveedores, su
roveeaores implicacion en las iniciativas de ecoinnovacion vy la

continuidad en el suministro.

Cosentino requirié del trabajo conjunto
con varios proveedores para testar la
viabilidad de introducir material

reciclado en su nuevo producto ECO.

E | venta.s nvevo
COSENTINO
producto

laboratorio
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http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/COSENTINO.pdf

Ba rreras Barreras relacionadas con la necesidad de cambios en |a

- organizacion, los procesos v los modelos de negocio asi

Internas . -
como la necesidad de nuevos desarrollos tecnhologicos.



Ricoh requirio del diseno de nuevos
procesos internos que aseguraran los
estandares de calidad en sus productos
remanufacturados para establecer esta

nueva linea de negocio.

RICOH

laboratorio
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— — — Barreras —

ma.rgen de
beneficio
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http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/RICOH.pdf

Inversion

- — — Barreras —

Barreras relativas a la necesidad de una inversion v las
dificultades para un retorno a corto plazo.

laboratorio |
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- - —— Barreras —

Barreras relativas a la necesidad de una inversion vy las
dificultades para un retorno a corto plazo.

Inversion

Para la robotozacion de sus procesos

Freixenet requirio el desarrollo de una e

tecnologia propia e inédita, pionera en **:;.pr‘

el sector, con una importante inversion — - -

asoclada. | ca.pacidad de
repenet la.s cava.s
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http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/141125_FREIXENET.pdf

Clientes

= = — Barreras —

Barreras relativas a la relacidon con los clientes v su
iImplicacion en los proyectos de ecoinnovacion.
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ecoinnovacion

26



— — Barreras —

Unilever requirio de un trabajo de
sensibilizacion y formacion a sus
clientes para aprovechar al maximo el
ahorro de agua que posbilita el

aﬁ

suavizante One Rinse.

‘ﬁ
a.horro-por
la.va.do

Clientes Barreras relativas a la relacion con los clientes vy su

implicacion en los proyectos de ecoinnovacion.

laboratorio
ecoinnovacion
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http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/UNILEVER.pdf

Mercado

= = — Barreras —

Barreras relativas a la percepcion por parte del mercado
de los productos/servicios ecoinnovadores y su
aceptacion.
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= = — Barreras —

Barreras relativas a la percepcion por parte del mercado
Mercado de los productos/servicios ecoinnovadores y su
aceptacion.

J |
La falta de reconocimiento de la | F
ecoetiqueta por parte del mercado m
espanol hizo que KH Lloreda dejara de 5 a .
certificar sus productos con la Etiqueta q;"‘"j
Ecologica Europea. ‘ éen
KH E spa.ng.

LLOREDA
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http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/KH_LLOREDA.pdf

Barreras relacionadas con la falta de adecuacion o

Contexto inexistencia de infraestructuras, plataformas y/o
soporte legislativo para el desarrollo de Ia
ecoinnovacion.



La estrategia de Schuco para proveer
mejores soluciones contructivas
depende de una red inteligente de
electricidad lo que en muchos paises

aln no esta disponible.

awr

SCHUCO

e
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http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/SCHUCO.pdf

= — Barreras —

La.s empresa.s desta.ca.n como

Barreras

Internas

Campios en la organizacion,
los procesos v el modelo de
negocio, ademas de la
complejidad intinseca a los
nuevos desarrollos.

principales barreras...

2

El mercado no siempre adopta los
oroductos/servicios
ecoinnovadores como las
empresas desearian. En muchos
casos esto evidencia una
disonancia entre los deseos y la
decision de compra en el
consumidor.

laboratorio
ecoinnovacion

S

veedo

El trabajo con los
proveedores v su implicacion
es clave. En muchos casos la
dificultad para controlar la
cadena de valor se convierte
en una importante barrera.

32
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Empresariales

Para el usuario

Para el medio
ambiente

\ 9 \

Mercado vy
ventas

Innovacion Reputacion

0 \/

Funcionales Emocionales

w

MEICEIES Residuos Agua

primas

laboratorio
ecoinnovacion

4

Gestion del
resgo

l,

Energia

— — Beneficios

Ahorro de
costes

Sociales

Emisiones

34
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— — — Beneficios

@ Reputacion

Mercado
y ventas

Vicinay Cadenas ha desarrollado
Declaraciones Ambientales de
sus productos, ofreciendo

Levi’s ha visto como sus ventas
se incrementaban en un 135%

gracias a la gran acogida de la
informacion sobre los impactos

ambientales de sus productos
mejorando su fiabilidad y

reputacion.
¢9 VICINAY

——=CADENAS, S.A.

campana Waterless.

laboratorio
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http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/150414%20LEVIS.pdf
http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/141125_VICINAY.pdf

— — — — Beneficios

H Ahorro de @ _
costes Funcionales

La nueva tecnologia desarrollada
por Aqualogy tiene un precio un
40% menor que la turbina mas
barata del mercado debido a
unos costes de produccion mas

bajos.

La nueva propuesta de valor
desarrollada por Epson reduce el

tiempo de inactividad en un 66%

en sus productos, mejorando la
disponibilidad para el cliente.

EPSON

AQUALOGY

Where Water Lives

laboratorio |
ecoinnovacion
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http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/141125_AQUALOGY.pdf
http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/Caso_EPSON_rev.pdf

— —— Beneficios

- Materias Emisiones
' primas

Por cada millén de moviles
recuperados por Sprint se
obtienen 16.000 kg de cobre, 350
Rg de plata y 34 kg de oro;
incurriendo en un ahorro de
unos 55 M€ desde el inicio del

programa.
laboratorio |
ecoinnovacion -

Tras un proceso de transformacion
de la organizacion, la huella de

carbono por habitacion y noche
en los hoteles NH se redujo en un
69.4%.

NH
HOTEL GROUP

Sprint



http://www.laboratorioecoinnovacion.com/uploads/pdf/casos_practicos/141118_SPRINT.pdf




Son muchas las empresas que,
independientemente de su naturaleza y
haciendo frente a las barreras que se les
han presentado, han abordado (a
ecoinnovacion como un instrumento para ser
mas competitivas y enfrentarse a los retos
que condicionaran su pervivencia.
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Tu podrias ser una de ellas.

St desea conocer lo que el Laboratorio de
Ecoinnovacion puede ofrecerle, visite:

www.laboratorioecoinnovaciéon.com


www.laboratorioecoinnovacion.com

fundacion :K Obra Social "la Caixa”

forumambientalee
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Ecoinnovamos para mejorar la
competitividad empresarial.




